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START UP UN'APPLICAZIONE PER IL BEVERAGE

Carmine Vincentl, 40 annl, con | bicchler| “ricopert” da DrinCover

La cover cherinfresca
1l bicchiere
e “racconta” il vino

l'idea di Carmine Vincenti: «Cosi si garantisce la miglior
temperatura del prodotto mentre la copertura
termica diventa spazio di comunicazione>

RIMINI

NICOLA STRAZZACAPA
“Invinoveritas” sentenziavanoi
latini. E le idee che cambiano la
vita posSono nascere proprio co-
s, durante una bellaserata a fra
amici. B il caso di Athena Find,
start up che si candida a rivolu-
zionare il mondo del beverage
di qualita attraverso DrinCover
(il nome & in realta ancora al
centro di valutazioni), una co-
ver per calici fashion e recnolo-

Vincenti, come & passato dall'll-

luminazione durante Il brindisia-

unasortadinuova professione?
«Ho sempre fatto scouting per
imprenditori nei settori pit di-
sparati, iniziando da una picco-
la parentesi in ambito sanitario
perché papa era medico e poi
passando alle telecomunicazio-
ni e all'energia. Ma sono anche
uomo di fiducia di varie aziende
romagnole e nazionali, per cui
curo consulenze e due diligen-
ce. Ho in pratica sempre risolto

gicachemiraallachampagneria esigenze professionali per altri
lugury. legando le competen-

Allaregiacéil40en- |0 SPUNTO zepiudisparate. Con
ne Carmine Vincenti, E' STATO la nascita dei miei figli
nativo di Napoli,ro- N BRINDIS] € una nuova filosofia
mano d'adozione ma INSIEME di gioco ritrovata ho
oramai figlio della Ro- AGLI AMICh> decisodifarseguitoal-
magna. «Somno qui da 1a passione di inventa-
15anniealmomento =~ <o re e mi sono addentra-
vivoaGradarapermo- .|JN PRODOTTO fonellostudiodeibre-
tivi di famiglia, anche  pgp AZIENDE  Vetti: ho curato I'idea
selamiacasaideale® CuE PUNTANO originaria, messo in-
Santarcangelo» con- A micriuc)ERS] Sieme una rete di per-
fessa, rivelando ap- ¢\ uERCATO,, SODE specializzarta in

punto come il prodot-
o concui si prepara ad
aggredire il mercato internazio-
nale sia nato quasi per gioco a
Ccena.

«Stavo bevendo insieme ad al-
cuni amici e abbiamo iniziato
quasi a sfidarci appunto per gio-
co sul come poter raffreddare il
biechiere nella maniera miglio-
re evitando che il contenuto si
scaldasse. Ecco, il progetto
DrinCover ha preso vita proprio
daquella seratas.

vari settori, mi sono
appoggiato a studina-
zionali di alto livello e sono arri-
vato a DrinCover. Grazie anche
aCnaePrimo Miglio. Lastartup
che ho creato insieme a tre socié
nata infatti nel settembre 2016,
ma la svolta & arrivata nel 2017
con la vittoria del Premio Cam-
biamenti di Cna: ¢ attraverso lo
stesso che abbiamo conosciuto
Primo Miglio, ci siamo ricono-
sciuti neisuoivalorieticiesiamo
entratinella loro retes.

Entrando un po' nel merito, di
cosasitratta?
«Di una cover termica persona-
lizzata che si applica al bicchie-
re, tapertada unlato e haundi-
segno accattivante. Una cover
che trasformail calice divetroin
uno spazio di comunicazione,
che consente di mantenere la
giusta temperaturadella bevan-
dasenza alterare le proprietaor-
ganolettiche perché evita il con-
tatto diretto con il calore delle
mani e fa anche ottenere infor-
mazioni sul prodotro che si sta
do. Al suo interno pud in-
fatri essere fuso un chip pro-
grammato sul modello di quello
delle carte di eredito e, con la
tecnologia NFC (Near Field
Communication) che consente
diingaggiare fino a 15 informa-
zioni, si possono raggiungere u-
naapp sullosmartphone ounsi-
to web che veicola informazioni
su quello che si sta bevendo. In
questomodo si pud sensibilizza-
zione sulla tracciabilita, fornire
suggerimenti sul bere responsa-
bile ma anche metterea disposi-
zione spazi pubblicitari alle va-
rie aziende. In maniera fra I'al-
tro molto elegante, visto che
parliamo di un vero e proprio
oggettodi designn.

Una caratteristica fondamenta-
le per un certo tipo dimercato.

«Indubbiamente. Per gruppiim-
portanti nel settore luxury in
Russia e della champagneria
francese che hanno I'esigenza di
distinguersi dalla concorrenza

| bicchieri con la Cover ideata da Athena Find
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NFC E STRUMENTI
DIMARKETING
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T'aspetto fashion ¢ importantis-
simo tanto quanto la funzionali-
ti1. Non a caso i prototipi di Drin-
cover al momento sono in Fran-
cia».

Siete aun passo dal traguardo
insomma.

«Ci sono stati concessi due mo-
delli di utilita italiana dalla
Uibm e un brevetto con relativo
design europeo concesso dal-
I'Euripo. Abbiamo fatto delle
prove agli ultimi due Vinitaly
per vedere il feedback, preso
contatti con 1a Fiera di Verona
che ha dimostrato interesse per
un'eventuale utilizzazione in
degustazioni e concorsi, contat-

tarnalcuni produttori edistribu-
tori importanti dei prototipi e
stiamo come detto sondando il
mercato della champagneria
francese e quello russo. Siamo
fiduciosi inattesa di perfeziona-
re i primi contratti di fornirura e
co-business in modo tale da po-
ter avviare finalmente la parte
produttivas.

E a che target viriferite?

«Case vinicole, consorzidei vini,
catering, enti fieristici e di pro-
mozione turistica, hotel dilusso,
distributori professionali e pro-
duttori di calici. Con I'orgoglio
di proporre un prodotto davve-
rotuttomade in Italys.



